
 

 

 

 

 

 

 

 

 

美国商标注册注意事项（一）： 

申请前的「商标检索」为什么不能只查「一模一样」的商标？ 

 

在 着 手 申 请 美 国 商 标 时 ， 许 多 人 的 第 一 步 通 常 是 到 美 国 专 利 商 标 局

（USPTO）的官方系统里，输入自己想要的品牌名称。如果发现画面显示

「No results found（查无资料）」，便认为这个商标一定能申请成功。 

 

这其实是美国商标申请中最常见的第一个误区。 

 

美 国 商 标 局 在 审 查 商 标 时 ， 判 定 能 否 核 准 的 核 心 标 准 叫 做「混淆误认

（Likelihood of Confusion）」。也就是说，审查官在看你的商标时，他

不是只去比对有没有人跟你「一模一样」，而是站在一般消费者的角度来思

考：「如果这个新商标和市场上现有的商标并存，消费者在购买时会不会分

不清楚、进而产生混淆？」 

 

因此，仅仅检索有没有「一模一样」的商标是远远不够的。在专业的前案检

索中，我们必须同时评估以下三个隐形地雷： 

 

一、 读音相似 

即使商标拼写不同，只要口语发音高度相似，依然极易面临驳回风险。

例 如 ， 欲 申 请 「 KAIZEN 」 ， 但 市 场 上 已 有 同 类 商 品 注 册 了 「 K-

ZON」；尽管字面拼写有异，审查官仍会因两者读音过于接近，以

「读音混淆」为由发出驳回通知书（Office Action）。此外，同音异

字或易混淆的发音组合（如 S/Z、F/H、K/C/Q 等），同样可能因发音

近似而遭到驳回。 

 

二、 外观与商业印象接近 

美国商标审查非常看重商标带给人的「整体印象」。这包含了字义的

翻译与视觉的联想。例如，市场上已经有了知名的「Apple」手表，

此时如果你去申请一个中文的「苹果」手表，即使一个是英文、一个

是中文，外观完全不同，但因为它们传达的「商业印象」与「含意」

是完全一样的，这在美国审查实务上同样会被认定构成混淆。 
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三、 商品或服務具有關聯性 

商标的保护从来都不是孤立存在的，它必须与具体的商品或服务绑在一起。如果两个商标稍

微有点像，但一个是卖「电脑（第 9 类）」，另一个是卖「化妆品（第 3 类）」，两者在市

场上互不相干，那通常可以和平共存。然而，如果现有商标是卖「衣服（第 25 类）」，而你

想申请的是「鞋子（第 25 类）」或「包包（第 18 类）」，由于这些商品在商业习惯上常常

由同一家公司生产（属于高度关联商品），此时只要商标名字有一点点像，被驳回的机率就

会非常高。 

 

结语：专业检索的必要性 

美国专利商标局（USPTO）审查官具有相当大的自由裁量权。若仅进行基础的「精准比对检索

（Exact Match Search）」，极易遗漏潜在的近似风险。因此，在提交申请并支付无法退还的官方

规费前，进行涵盖「读音、字义、外观及商品关联性」的综合性模糊与逻辑检索，才是确保品牌顺

利核准、避免耗费时间与金钱成本的最佳策略。 

 

 

如果您需要进一步的信息或协助，烦请您浏览本所的官方网站 www.kaizencpa.com   

或通过下列方式与本所联系： 

电邮： info@kaizencpa.com 

電話： +852 2341 1444 

手提電話：+852 5616 4140, +86 152 1943 4614 

WhatsApp, Line 和微信： +852 5616 4140 

Skype: kaizencpa  
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